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efficace degli eventi
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Buona sera



Sito dell‘evento
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Il sito è la casa ufficiale del vostro evento.

- I social portano traffico.
- I media parlano di voi.
- Le newsletter rimandano al sito.
- Ma il sito è l’unico spazio che controllate davvero.

Se il sito non funziona, tutta la comunicazione perde efficacia.

Il sito non è solo una vetrina.
È il centro digitale di tutto.
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Non deve prima di tutto  "essere bello".

Ma:
- Informare?
- Vendere biglietti?
- Far iscrivere?
- Attirare sponsor?

Prima domanda: cosa deve fare il sito?
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Sito dell‘evento - obiettivo
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1. Chiarezza immediata

2. Informazioni facili da trovare

3. Mobile prima di tutto

4. Velocità e semplicità

5. Call to action chiara

Sito dell‘evento – 5 cose a cui stare attenti
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→ SEO

→ Aggiornamento e manutenzione

→ Dopo l’evento?
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Sito dell‘evento – da non dimenticare

GARDA TRENTINO EVENTS // 19.02.2026
ITALIAN OUTDOOR.



SOCIAL MEDIA 
MARKETING
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I CANALI SOCIAL
I social sono ormai diventati strumenti e canali indispensabili per promuovere la 

tua attività online. Grazie ai social media riusciamo a comunicare e a interagire 

con gli utenti in modo diretto ed efficace. 

Questi canali ci permettono di:

o Aumentare la visibilità – Raggiungi un pubblico più ampio e fai conoscere il 

tuo evento a più persone.

o Creare coinvolgimento – Interagisci con la tua community prima, durante e 

dopo l’evento, mantenendo alta l’attenzione.

o Raggiungere il giusto pubblico – Grazie alla possibilità di targetizzare gli 

utenti, puoi comunicare con chi è davvero interessato al tuo evento.

o Misurare l’impatto – Analizza le interazioni, scopri cosa funziona meglio e 

ottimizza la strategia per eventi futuri.
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o Comunica con il giusto tone of voice – Scegli uno stile di comunicazione (professionale, informale, 

simpatico, creativo…) coerente con la tua identità.

o Aggiorna e coinvolgi i tuoi follower – Condividi tutte le novità e mostra il lavoro "dietro le quinte" per 

rendere il pubblico parte del tuo evento fin dall’inizio.

o Sfrutta la creatività di Instagram – Usa reel con musiche di tendenza, storie interattive e caroselli per 

raccontare il tuo evento in modo dinamico e accattivante.

o Pianifica i contenuti in anticipo – Usa un calendario editoriale per programmare post, storie e reel, 

evitando improvvisazioni e mantenendo vivo l’interesse anche nei periodi lontani dall’evento.

o Scegli il social giusto per il tuo pubblico – Instagram è perfetto per immagini e video creativi, 

Facebook per contenuti informativi.

SOCIAL media tips
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piano editoriale
Per organizzare i contenuti è utile utilizzare un piano editoriale che ci permette di ottimizzare la gestione dei 
contenuti e quindi di avere una visione d'insieme chiara e ordinata, evitando improvvisazioni.

Dividiamo la strategia in tre momenti chiave:
- PRE EVENTO – crea attesa e genera interesse. Fase fondamentale per attirare l'attenzione e stimolare 

l'interesse del pubblico.
- Teaser e anticipazioni
- Conto alla rovescia
- Dietro le quinte

- DURANTE L'EVENTO – crea storie in tempo reale dove racconti i momenti salienti dell'evento
- Aggiornamenti live (in cui mostri i preparativi, le novità e gli highlights dell'evento in tempo reale)

- POST EVENTO – mantieni vivo l'interesse, l'evento è finito ma la comunicazione deve continuare
- Ringraziamenti
- Highlights dell'evento
- Invita il pubblico a seguire i canali social per rimanere aggiornato sui prossimi eventi
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ELEMENTI:

o Testo + emoji

o Una o più foto

o Hashtag ufficiali dell’evento

o Il link diretto dell’evento, dove possibile (che fa 

atterrare gli utenti sul tuo sito o sulla pagina del 

tuo evento su gardatrentino.it) - Utilizza il servizio 

di bitly.com (accorcia l’URL per un layout testuale 

migliore)

Post o caroselli
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L’algoritmo della piattaforma e le abitudini degli 
utenti hanno portato Instagram a premiare i 
contenuti in formato video. I reel infatti risultano più 
coinvolgenti e creativi e garantiscono un’ottima 
visibilità.

Per essere efficaci devono avere alcune 
caratteristiche:
- Il reel deve essere visivamente accattivante
- Deve avere la giusta durata
- Utilizzare audio di tendenza

reel
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o Eventuali link o menzioni devono essere 

ben visibili e cliccabili. 

o Gli elementi applicabili (link, sticker, 

posizione, sondaggi…) non devono 

appesantire o nascondere il contenuto.

o La foto o il video devono essere caricati in 

formato verticale (9:16) e deve essere a 

schermo intero.

stories instagram
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o Tag poco visibili o nascosti

o Immagini in bassa risoluzione o in 

formati diversi dai 9:16

o Geolocalizzazione sbagliata

o Elementi disordinati e confusionali

Errori da non commettere
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Inserisci tutte le informazioni utili come date, orari, breve descrizione dell’evento e programma.

Creazione di un evento su facebook
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Fai crescere la tua pagina: invita i tuoi amici (*) a seguire i tuoi profili social per ampliare il tuo pubblico.

FAI CRESCERE LA TUA PAGINA



ADV  - ADVERTISING
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Post boost
Con “Metti in evidenza” puoi aumentare la visibilità (e le interazioni) di un post e farlo vedere anche a chi non ti segue.

Quando usarlo?
• Per promuovere un evento in arrivo
• Per aumentare le richieste di informazioni
• Per dare più visibilità a un post importante

Come impostarlo (semplice):
• Durata: 5–7 giorni
• Budget: anche 5–10€ al giorno
• Target: raggio 10–30 km + interessi coerenti

Puoi partire con un budget minimo e vedere 
subito i risultati.

*Prima di iniziare: verifica metodo di pagamento e account pubblicitario.
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Campagne ADV – META (quando servono davvero)
Se vuoi più controllo e risultati misurabili rispetto al “Metti in evidenza”, le campagne Meta su 
Business Manager ti permettono di creare strategie più precise.

Perché usarle?
• Scegli un obiettivo preciso (traffico, contatti, vendite)
• Decidi esattamente chi raggiungere
• Puoi testare più immagini o video
• Vedi chiaramente cosa funziona e cosa no

Prima di partire:
• Pixel attivo sul sito (se porti traffico)*
• Account pubblicitario configurato con dati fiscali



24

GARDA TRENTINO EVENTS // 19.02.2026
ITALIAN OUTDOOR.

Campagne ADV - META
Ogni campagna segue questa logica semplice: 
• 1 campagna = 1 obiettivo
• 1 gruppo inserzioni = 1 pubblico
• Più annunci = creatività diverse

Obiettivo

Target

Creatività
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Campagne ADV - GOOGLE
Vuoi far conoscere la tua attività a chi sta già cercando prodotti o eventi come i tuoi? 
Anche le campagne su Google Ads ti permettono di raggiungere le persone giuste, al 
momento giusto.

Perché usare Google Ads?

• Appari tra i primi risultati di ricerca quando le persone cercano parole chiave 
legate alla tua attività.

• Mostra i tuoi annunci su YouTube, siti web e app con immagini e video 
accattivanti.

• Attira visitatori sul tuo sito web con annunci mirati.
• Paga solo quando qualcuno clicca sul tuo annuncio, ottimizzando il budget.

Tipologie di campagne Google Ads

• Search Ads → Annunci testuali che appaiono nei risultati di ricerca Google.
• Display Ads → Banner pubblicitari su milioni di siti web e app.
• YouTube Ads → Video pubblicitari prima e durante i video su YouTube.
• Shopping Ads → Mostra i tuoi prodotti con foto e prezzo su Google Shopping.
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IN SINTESI

Se avete un post già pronto e volete solo dargli più visibilità in modo semplice → Metti in evidenza.

Se volete portare traffico a una pagina, raccogliere contatti o fare una strategia più strutturata → Campagna Meta.

Se volete intercettare chi sta già cercando il vostro evento su Google → Campagna Search.

E UN ULTIMO CONSIGLIO IMPORTANTE
Meglio fare una cosa sola fatta bene (concentrarsi su un canale), che provare tutto con budget troppo piccoli.



GRAZIE PER L'ATTENZIONE
Garda Trentino Events
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contatti
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