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IL SITO NON E SOLO UNS VETRINS.
E IL CENTRO DIGITSLE 91 TUTTO.

|l sito & la casa ufficiale del vostro evento.

- | social portano traffico.

- | media parlano di voi.

- Le newsletter rimandano al sito.

- Ma il sito & I'unico spazio che controllate davvero.

Se il sito non funziona, tutta la comunicazione perde efficacia.
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SITO DELL'EVENTO - OBIETTIVO

Prima domanda: cosa deve fare il sito?
LEDRO SKY

el Non deve prima di tutto "essere bello".

LEDRO SKY TRENT’”O I—v:zrawzformare?

- Vendere biglietti?

24 M8Y 2026 - Far iscrivere?
_, | - Attirare sponsor?
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SITO DELL'EVENTO -5 COSE S CUI STSRE STTENTI

DOVE DORMIRE

1. Chiarezza immediata
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2. Informazioni facili da trovare — F x| Rk -
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3. Mobile prima di tutto fug
4. Velocita e semplicita : 7 / e e z | /7
. . = "‘( ,, Z - ‘vh \ ;:; /
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SITO DELL'EVENTO - 98 NON DIMENTICSRE

-

- SEO

-2 Aggiornamento e manutenzione

- Dopo l'evento?




TTTTTTTT

SOCISL MEYIS
MSRKETING




GARDA TRENTINO EVENTS //19.02.2026 GARDA

ITALIAN OUTDOOR.

ICSNSLISOCISL

| social sono ormai diventati strumenti e canali indispensabili per promuovere la
tua attivita online. Grazie ai social media riusciamo a comunicare e a interagire

con gli utenti in modo diretto ed efficace.

Questi canali ci permettono di:

o Aumentare la visibilita - Raggiungi un pubblico piu ampio e fai conoscere il

tuo evento a piu persone.

o Creare coinvolgimento - Interagisci con la tua community prima, durante e

dopo I'evento, mantenendo alta I'attenzione.

o Raggiungere il giusto pubblico — Grazie alla possibilita di targetizzare gli
utenti, puoi comunicare con chi e davvero interessato al tuo evento.

o Misurare I'impatto — Analizza le interazioni, scopri cosa funziona meglio e

ottimizza la strategia per eventi futuri.
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o Comunica con il giusto tone of voice — Scegli uno stile di comunicazione (professionale, informale,
simpatico, creativo...) coerente con la tua identita.

o Aggiorna e coinvolgi i tuoi follower — Condividi tutte le novita e mostra il lavoro "dietro le quinte" per
rendere il pubblico parte del tuo evento fin dall'inizio.

o Sfrutta la creativita di Instagram - Usa reel con musiche di tendenza, storie interattive e caroselli per
raccontare il tuo evento in modo dinamico e accattivante.

o Pianifica i contenuti in anticipo - Usa un calendario editoriale per programmare post, storie e reel,
evitando improvvisazioni e mantenendo vivo l'interesse anche nei periodi lontani dall’'evento.

o Scegli il social giusto per il tuo pubblico - Instagram ¢ perfetto per immagini e video creativi,

Facebook per contenuti informativi.
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Per organizzare i contenuti € utile utilizzare un piano editoriale che ci permette di ottimizzare la gestione dei
contenuti e quindi di avere una visione d'insieme chiara e ordinata, evitando improvvisazioni.

Dividiamo la strategia in tre momenti chiave:
- PRE EVENTO - crea attesa e genera interesse. Fase fondamentale per attirare 'attenzione e stimolare
I'interesse del pubblico.
- Teaser e anticipazioni
- Conto alla rovescia
- Dietro le quinte

- DURANTE L'EVENTO - crea storie in tempo reale dove racconti i momenti salienti dell'evento
- Aggiornamenti live (in cui mostri i preparativi, le novita e gli highlights dell'evento in tempo reale)

- POST EVENTO - mantieni vivo l'interesse, I'evento é finito ma la comunicazione deve continuare
- Ringraziamenti
- Highlights dell'evento
- Invita il pubblico a seguire i canali social per rimanere aggiornato sui prossimi eventi
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gardatrentino
Riva del Garda

anap.

POST O CSROSELLI

ELEMENTI:
o Testo + emoji

©asD,
Pubblicato da Beatrice Pedrini @ - 4 ottobre 2025 - &

Rock Master & pronto a tornare in scena! @

M Dal 17 al 19 ottobre Arco si trasforma nella capitale dell'arrampicata con tre giorni di sfide,
O n a O p I u Oto adrenalina e passione verticale.

1 top climber si sfideranno nel KO Boulder e nel leggendario Duello Lead, sotto gli occhi di un
pubblico carico di energia.

M M M ? 5 Ma non solo: ti aspettano anche expo, talk, musica, area kids e un climbing village tutto da
o Hashtag ufficiali dell’'evento

Scopri tutte le novita: g rockmaster.com
#GardaTrentino #ltalianOutdoor #RockMaster #VerticalThrill | Rock Master Festival

RIVS DEL GSRDS

i LR

o Il'link diretto dell'evento, dove possibile (che fa
01-04 MAY 2025

Riva del Garda

atterrare gli utenti sul tuo sito o sulla pagina del

tuo evento su gardatrentino.it) - Utilizza il servizio
Visualizza insight

O Qs+ G W

.."!' Piace a beatrice.pedrini e altri

gardatrentino The countdown is on — just a few days to go until
Bike Festival Riva del Garda! ¢

di bitly.com (accorcia I'URL per un layout testuale
migliore)

From May 1 to 4, #GardaTrentino turns into the ultimate
playground for all two-wheel lovers:

Over 80,000 riders and bike fans

4 adrenaline-filled competitions

200+ exhibitors and 400+ top bike brands
Parties, epic shows, and non-stop action

= The wait is almost over — are you ready? &

O 1642 Commenti: 6 Condivisioni: 37

#GardaTrentino #ItalianOutdoor #BikeFestivalRiva
Y Mipiace Q Commenta A Condividi #RidingFreedom | @bikefestivalriva 3%
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L'algoritmo della piattaforma e le abitudini degli
utenti hanno portato Instagram a premiare i
contenuti in formato video. | reel infatti risultano piu
coinvolgenti e creativi e garantiscono un’ottima
visibilita.

Per essere efficaci devono avere alcune
caratteristiche:

- Il reel deve essere visivamente accattivante
- Deve avere la giusta durata

- Utilizzare audio di tendenza

ﬂ Briggerton (Musse From The Netfix On

‘ Cwve Me Everything (Stripped Down)

4 Formidable

Vengeance

La Vie Eldgante

’ ’ & Audio orignale
-
&

£ Insight sul reel

Everyone's heard of Lake Garda... but what about the res...

v @ v ) L]
4664 2 -- ] 5019

~N

Panoramica ©

Scarica Edits per scaricare gll insight sul tuo
ool

Cl) Oy puct scancare gh insght sl 1o reet & cordividect
con Me peteone

aree Edits

Visualizzaron 225 058
Termpo o visuats rasone WegBhiSmn i0s
Interazion

Attivits del profio 8l4
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STORIES INSTSGRSM

o Eventuali link o menzioni devono essere
ben visibili e cliccabilli.

o Gli elementi applicabili (link, sticker,
posizione, sondaggi..) hon devono
appesantire o nhascondere il contenuto.

o Lafoto oil video devono essere caricati in
formato verticale (9:16) e deve essere a

schermo intero.
M

A\
([’ )
[} Y
\ % A ]
% i > 4
N -
TR AP
g -~ -
il = e
¥ e
. e
) |
" N
«




GARDA TRENTINO EVENTS //19.02.2026 GARD

ITALIAN OUTDOOR.

o

ERRORI VS NON COMMETTERE

o Tag poco visibili o nhascosti

o Immagini in bassa risoluzione o in
formati diversi dai 9:16

o Geolocalizzazione sbagliata

o Elementi disordinati e confusionali

s ) RIVA SUL GARDA, VENETO, ITALY ‘
‘ RN oy ..“-r._: e A~
20.09.2024 )
22:00 - RIVA DEL CARDA h‘“mﬁﬂ
BRIVAINCENTHG

% Le tue storie @ Amici piu stretti e
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CRESZIONE VI UN EVENTO SU FSCEBOO0OK

Inserisci tutte le informazioni utili come date, orari, breve descrizione dell'evento e programma.

___ Bike Festival Riva del Garda ha creato un evento.
BIRE
= 1Mmin-Q

FESTIVAL

1-3 MSY 2026

|
x 1
Venerdi 1 maggio 2026 alle ore 11:00

FSA Bike Festival Riva del Garda

Viale Rovereto, 38066 Riva del Garda TN, ltalia 7 Metti in evidenza levento

Informazioni  Discussione Y Miinteressa (@ Parteciperd. @ Invita & Modifica b

V=24
B I He Dettagli Metti in evidenza il tuo evento

FESTIVAL

RIVA DEL GARDA

. Promuovi il tuo evento per vendere pii bigliett.
&% Persone che hanno risposto: 1

4 Metti in evidenza I'evento

& Evento di Bike Festival Riva del Garda e Garda Trentino

1 3 Ms Y 2026 Q Viale Rovereto, 38066 Riva del Garda TN, ltalia
-
) Pubblico - Chiunque su Facebaok o fuori Facebook
3 DAYS - 100% BIKE ADVENTURE
The Bike Festival Riva del Garda retums from May 1 to 3, ready to kick off the 2026 season.

Three days full of energy: an expo area with over 200 ex... Altro,

Riva del Garda
N
= Comping @
Ven, 1 mag alle 11:00 Incontra i tuoi organizzatori
FSA Bike Festival Riva del Garda o e
Viale Rovereto, 38066 Riva del Garda TN, Italia
Persone che parteciperanno: 1 - Persone interessate: O mo—] @
BIKE GARD
FESTIVAL TRENTING Viale Rovereto, 38066 Riva del Garda TN, Italia
CC) Mi piace Q Commenta d> Condividi Viale Rovereto, 33, 38066 Riva del Garda TN, ltalia
Bike Festival Riva del Garda Garda Trentino .
—~ — — 7 cven P p— - R _ Invitati Mostra tutti
ansp. Commenta come Garda Trentino Qf:;) © @ @ 1‘) 17 eventi passati - Pagina - Evento sportivo 233 eventi passe agr‘a;rc;r«rad stre tuth
¥ EUROPE'S BIKE HIGHLIGHT AT LAKE GARDA 2,
From May 1-3, 2026 Your next holiday starts here! & Parteciperd. Mi interessa
www.bikefestivalriva.com ‘www.gardatrentino.it
@ Scopri di piu Invita i tuoi follower
@ Visualizza
* Meri Piantoni Invita

-—
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~SI CRESCERE LS TUS PSGINS

Fai crescere la tua pagina: invita i tuoi amici (*) a seguire i tuoi profili social per ampliare il tuo pubblico.

G Garda Trentino s
Pubblicato da Beatrice Pedrini @ - 30 luglio 2025 - @

Dall'1 al 7 agosto, Torbole ospitera I'Europe World Championship, i campionati

del mondo della classe Europa — classe olimpica dal 1992 al 2004, sostituita

poi dall'ILCA 6.

Dopo I'Open Week Nation Cup, il Circolo Vela Torbole é di nuovo protagonista:
tornano i mondiali, per la prima volta dal 2016, con oltre 100 atleti in gara sulle
acque del Garda Trentino. €

#GardaTrentino #lItalianOutdoor
w: Elena Giolai

Gestisci
© stato della Pagina

T

) Verifica la tua Pagina
&) Pulsante di call to action
] Archivio

{® Postetag

&’ Amministratori

{& Impostazioni e privacy

Garda Trentino m Condiyidi

G A ? D Follower: 147.812 « Seguiti: 793
"™ Your next holiday starts here! &

TRENTING  wiwgardatrentiot Visualizza . w—
@ " Centro diinformazioni turistiche Q Cerca in questa Pagina —
i= Registro attivita
Tutto Informazioni Foto Follower Menzioni Altro »
. easo. A cosa stai pensando?
Dettagli 2
€ Percentuale di valutazioni positive: 94% (Recensioni: 667) ® canale lag Fotonideo & Reel

©  Largo Medaglie d'Oro al V. M., 5, Riva del Garda, Italy,

Gestisci

Link z
(@ gardatrentinoit TP i 5 oA 5 =

Post S5 Filti £ Gestisci post Vedi insight e inserzioni Metti in evidenza il post

@ Commenti: 19 Condivisioni: 51

d5 Mi piace Q) Commenta > Condividi

20
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POST BOOST

Con “Metti in evidenza” puoi aumentare la visibilita (e le interazioni) di un post e farlo vedere anche a chi non ti segue.

Garda Trentino
22 gennaio alle ore 12:00 - &
I borghi del Bleggio svelano il loro fascino passo dopo passo, tra piazze silenziose, vicoli stretti e

un’atmosfera fuori dal tempo. &

Dagli affreschi preziosi di Cristoforo Baschenis nella chiesetta di San Felice, alla cripta romanica
sotto la chiesa di Santa Croce, ogni tappa racconta una storia. &,

Mettili in programma per la tua prossima camminata. &, bit.ly/4b7yr35

#GardaTrentino #ltalianOutdoor #VisitTrentino | Visit Trentino

*Prima di iniziare: verifica metodo di pagamento e account pubblicitario.

| dettagli che aggiungi qui aiutano il nostro sistema a capire quale tipo di persone
desideri raggiungere. Se imposti un'etd minima inferiore a 26 anni, la useremo come
requisito insieme al luogo. Tutti gli altri criteri verranne usati come suggerimenti per
aiutarti a trovare il miglior pubblico per la tua inserzione.

Genere ©

Tutti ® Uomini O Donne

24 o Q) 60

Quando usi una targetizzazione del pubblico basata, ad esempio, sul genere o
sugli interessi, puoi targetizzare solo persone di eta supericre a 18. Scopri di piu

Luoghi @

a Luoghi
™ Digita per aggiungere altri luoghi

Italy -
Targetizzazione dettagliata ©
o Targetizzazione dettagliata .
™ Cerca interessi Sfoglia =
Interessi -
Mountain bike (ciclismo) X Bike (magazine) X Downhill X
Mountain bike racing % UCl Mountain Bike X -

Quando usarlo?

 Per promuovere un evento in arrivo

« Peraumentare le richieste di informazioni
» Per dare piu visibilita a un post importante

Come impostarlo (semplice):

« Durata: 5-7 giorni

 Budget: anche 5-10€ al giorno

« Target: raggio 10-30 km + interessi coerenti

Puoi partire con un budget minimo e vedere
subito i risultati.

22
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CAMPIAGNE SS9V - METS (QusN90 SERVONO DSVVERO)

Se vuoi piu controllo e risultati misurabili rispetto al “Metti in evidenza”, le campagne Meta su
Business Manager ti permettono di creare strategie piu precise.

Crea nuova campagna Nuovo gruppo di inserzioni o nuova inserzione X Modifica un pubblico personalizzato dal sito web X
. . . Includi gli account del Centro gestione account che soddisfano
Tipo di acquisto
Uno qualsiasitra w | dei seguenti criteri:
Asta -

) Perché usarle?
S r— . « Scegli un obiettivo preciso (traffico, contatti, vendite)
« Decidi esattamente chi raggiungere
*’ | R ’ + Puoi testare piu immagini o video
©  iterazion @ 0 « Vedichiaramente cosa funziona e cosa no
T

Contatti

Scegli un obiettivo della campagna

&1  Notorieta

[»  Traffico

URL ¥ contiene v X

&  Promozione dell'app Q jobs X lavorare-nel-Garda-Trentino X

Prima di partire:

8 vendke « Pixel attivo sul sito (se porti traffico)*
+ E anche . . . . . . .
e « Account pubblicitario configurato con dati fiscali
Includi piti persone Escludi delle persone
Nome del pubblico
mazioni sugli obiettivi della campagna Annulla

2025_GT_visite_sezioni_lavoro 29/50

23
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CSMPAGNE SDV - METS

Ogni campagna segue questa logica semplice:
+ 1campagna =1 obiettivo

* 1lgruppo inserzioni =1 pubblico
* Piuannunci = creativita diverse

eazp GardaTrentmo e X

Non restare a guardare: candidati ora. #* Scopri
le posizioni aperte e invia la tua candidatura per
lavorare nel #GardaTrentino nella prossima
stagione.

GARDA

K
\J
#BESTPLACETOWORK nr

partner.gardatrentino.it
Lavora nel Garda Trentino  Scopri di pill
Scopri offerte e vantaggi

db Mipiace () Commenta /b Condividi

gnsps Garda Trentino e X

Inserzione

Non restare a guardare: candidali ora. %¥ Scopri
le posizioni aperte e invia la tua candidatura per
lavorare nel #GardaTrentino nella prossima
stagione.

#BESTPLACETOWORK

0B 0PPORTUNITIES
—————————

partner.gardatrentin_..
Lavora nel Garda Scopri di pilt

O Commenti: 7

ﬂb Mi piace C) Commenta > Condividi

gaope. Garda Trentino wee X

Dietro un banco, alla reception o magari in sefla
3 una bici: & un mondo di opportunita che ti
petta per la pros=s gione! we

GARDS

JoB
OPPORTUNITIES

partner.gardastrentino.it
Lavora nel Garda Trentino  Scopri di pils
Scopn offerte e vantaggl

© 28 Commenti: 7

(TLL,' Miplace 1:} Commenta 5 Cosdhidi

Obiettivo { W 2026_GT_Jobs

Ta rget { B8 Retargeting

Creativita =

— ] Grafica - massaggi
[ Grafica - cameriere
[ Grafica - reception
[ Grafica - housekeeper

[ Collage

82 sicilia - Campania - Puglia
[ collage
[F] Grafica - housekeeper
[ Grafica - cameriere
[ Grafica - massaggi
[ Grafica - reception

BB Trentino-Veneto-Lombardia
[ Grafica - massaggi
[ collage
[F] Grafica - housekeeper
[ Grafica - cameriere

[ Grafica - reception

GARDA

TRENTINO




GARDA TRENTINO EVENTS //19.02.2026 GARDA

ITALIAN OUTDOOR.

TRENTINO

CSMPAGNE SDV - GOOGLE

. o el N . N . . . . Garda Trentino
Vuoi far conoscere la tua attivita a chi sta gia cercando prodotti o eventi come i tuoi? e
Anche le campagne su Google Ads ti permettono di raggiungere le persone giuste, al T e

momento giusto.

Perché usare Google Ads?

« Apparitraiprimi risultati di ricerca quando le persone cercano parole chiave 000 W LG B
legate alla tua attivita. boark, i & Kl sm otedan 160 ichs 4

«  Mostra i tuoi annunci su YouTube, siti web e app con immagini e video Pt p—
accattivanti.

« Attira visitatori sul tuo sito web con annunci mirati.

« Paga solo gquando gqualcuno clicca sul tuo annuncio, ottimizzando il budget.

Canyoning am Gardasee Wandemn am Gardasee

Tipologie di campagne Google Ads e W psao brandyl

« Search Ads » Annunci testuali che appaiono nei risultati di ricerca Google. - :

« Display Ads » Banner pubblicitari su milioni di siti web e app. — gy s

« YouTube Ads » Video pubblicitari prima e durante i video su YouTube. T Sponsorizzeto  wuwbikefes

* Shopping Ads » Mostra i tuoi prodotti con foto e prezzo su Google Shopping.

25
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IN SINTESI

Se avete un post gia pronto e volete solo dargli piu visibilita in modo semplice » Metti in evidenza.
Se volete portare traffico a una pagina, raccogliere contatti o fare una strategia piu strutturata » Campagna Meta.
Se volete intercettare chi sta gia cercando il vostro evento su Google » Campagna Search.

E UN ULTIMO CONSIGLIO IMPORTANTE
Meglio fare una cosa sola fatta bene (concentrarsi su un canale), che provare tutto con budget troppo piccoli.

26
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