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PREZZO È PURA 
EMOZIONE





Bagno privato con doccia 
Phon

Telefono
TV LCD

Cassaforte
Minibar

Wi -Fi
28 m²

Vista panoramica
2 persone

DESCRIZIONE RAZIONALE DI 
UNA CAMERA DI UN ALBERGO 5 
STELLE

Luminosa camera doppia, 
completamente in legno naturale 

d'abete di montagna, costruita 
ɸǳǥɊȿǬɊ Ȝ ǥɰȜʆǳɰȜ ǬǳȴȴṭǈɰǥȖȜʆǳʆʆʎɰǈ 

eco -compatibile Casa Clima/classe 
A. Ampio balcone in legno con 

splendida vista panoramica sulle 
EɊȴɊȽȜʆȜṁ ·ǈʆʎɰǈ ǈ ɭǳɰǬȜʆǈ ǬṭɊǥǥȖȜɊṁ

DESCRIZIONE EMOZIONALE DI 
UNA CAMERA DI UN ALBERGO 5 
STELLE

BOOKING DIRETTO 
SENZA COMMISSIONE

15-18% COMMISSIONE



SONDAGGIO

ÅAbbiamo bisogno di aumentare la redditività? 

91%

9%

Più redditività Più turisti
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IDENTITÀ FUTURA

GOVERNANCE

PRODOTTOPRODOTTO PRODOTTO

PRODUCT DEVELOPMENTMANAGEMENT

MARKETING







SONDAGGIO

ÅPromozione o gestione?

97%

3%

Gestione Promozione
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ESSERE IL PRIMO NELLA 
CLASSIFICA



CHI ERA LA SECONDA 
PERSONA SULLA LUNA?



Il 12. luglio 1969 alle ore 3:15 CET 
entrato 20 minuti dopo Neil 
Armstrong. 

Buzz Aldrin 



SECONDA MONTAGNA PIÙ 
!«þ! EM««ṭ !fèu>!Ṃ



Mount Batian con 5199m 
e si trova in Kenya
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ATTRATTIVITÀ vs. NOTORIETÀ



NOTORIETÀ

CUPIDIGIA

NOTORIETÀ

CUPIDIGIA
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COSA ABBIAMO FATTO



!ʎȽǳȿʆǈɰǳ ȴṭǈʆʆɰǈʆʆȜʦȜʆǚ 
della regione del Garda 

Trentino come 
destinazione turistica



Migliorare la redditività 
della destinazione



Valorizzare i prodotti e 
ɸǳɰʦȜʷȜ Ȝȿ ʎȿṭɊȍȍǳɰʆǈ 
turistica strutturata



Canalizzare le energie e 
le forze imprenditoriali 

locali verso una strategia 
comune


