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PREZZO E PURA
EMOZIONE
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Raccolto ogni giorno
esclusivamente
dalle stalle dei nostri
soci allevatori
del Trentino. >
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DESCRIZIONE RAZIONALE DI
UNA CAMERA DI UN ALBERGO 5
STELLE

Bagno privato con doccia
Phon
Telefono
TV LCD
Cassaforte

Minibar
Wi -Fi
28 m?
Vista panoramica
2 persone

Booking.com
1518% COMMISSIONE

DESCRIZIONE EMOZIONALE DI
UNA CAMERA DI UN ALBERGO 5
STELLE

Luminosa camera doppia,
completamente in legno naturale
d'abete di montagna, costruita

¢ dzg s Qq 3 gw3J dzy3

eco -compatibile Casa Clima/classe

A. Ampio balcone in legno con
splendida vista panoramica sulle
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BOOKING DIRETTO
SENZA COMMISSIONE
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AAbbiamo bisogno di aumentare la redditivita?

TENTINO



GARD

TRENTINO

TETo



MARKETING

MANAGEMENT PRODUCT DEVELOPMENT

GOVERNANCE
IDENTITA FUTURA
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APromozione o gestione?

TENTINO



| fukEag>u!

TENTINO






GARD

TRENTINO

| Mf f MppA GAG




GARD

TRENTINO

| MOOoMe M U «

TENTINO



ESSERE IL PRIMO NELLA
CLASSIFICA




CHI ERA LA SECONDA
PERSONA SULLA LUNA?




Il 12. luglio 1969 alle ore 3:15 CET
entrato 20 minuti dopo Neil
Armstrong.

Buzz Aldrin
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Mount Batian con 5199m
e si trova in Kenya
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Dieci ore di code per lasciare il lago di Garda:
buon segno per il turismo, calvario per chi ci
vive

Purtroppo € una costante, anche nei giorni feriali, e la cattiva notizia é che anche

la nuova galleria non risolvera i problemi della viabilita
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COSA ABBIAMO FATTO
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della regione del Garda
Trentino come
destinazione turistica
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Valorizzare i prodotti e
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turistica strutturata




Canalizzare le energie e

le forze imprenditoriali
locali verso una strategia
comune




