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Il mare dolce

delle Alpi
Il parco

esperienziale

dell'arrampicata

Tradizioni

moderne
Trekking
vista lago

La magia
dell’'acqua

Il Paradiso
del bike

Smart Flair

green italiano,
destination ordine

Sapori mitteleuropeo

diterra
e di lago
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Arrivi per anno
Arrivi per mese

Arrivi per paese d'origine

Arrivi per tipologia di esercizio ricettivo

Presenze peranno

Presenze per mese

Presenze per paese d'origine

.Pceaenze per tipologia di esercizio ricettivo

Durata media del soggiomo

Numero di visitatori giornalieri in alta e bassa stagione
Durata media permanenza del visitatore giornaliero (oraria)
AnalisidatiH benchmark

Analisidati App temritoriale

Analisi dati utilizzo card turistica territoriale

Percentuale della destinazione rappresentata dall’ente territoriale (numero
di comuni sotto la gestione dell’ente/numero di comuni presenti nella
destinazione) - valido nei casi in cui il processo di certificazione coinvolge pit
Comuni

Sentiment visitatori
Sentiment imprese
Sentiment residentl

Numero di imprese con certificazioni ambientali percertificazione e
percentuale sul totale

Percentuale di residenti soddisfattidel proprio coinvolgimento e della
propria influenza nella pianificazione e nello sviluppo del turismo

Numero di abitanti

Densita abitativa

Superficie totale destinazione in km2

Obbligatorio
Obbligatorio

Obbligatorio
Obbligatorio
Obbligatorio

Obbligatorio

Obbligatorio

Obbligatorio

Obbligatorio
Consigliato
Consigliato
Consigliato
Consigliato

Consigliato

Consigliato

Obbligatorio
Obbligatorio
Obbligatorio

Obbligatorio

Obbligatorio

Obbligatorio

Consigliato

Obbligatorio

ultimi 5 anni

annualita piu recente
possibile
annualita piu recente
possibile
ultimi 5 anni
ultimi 5 anni
annualita piu recente
possibile
annualita piu recente
possibile
ultimi 5 anni

ultmi 5 anni

annualita piu recente
possibile
annualita piu recente
possibile
annualita piu recente
possibile
annualita piu recente
possibile
annualita piu recente
possibile

annualita piurecente
possibile

annualita piurecente
possibile
annualita piu recente
possibile
annualita piu recente
possibile
annualita piu recente
possibile
annualita piu recente
possibile

annualita piu recente
possibile

annualita piu recente
possibile

annualita piu recente
possibile

Secondario

Secondario

Secondario

Secondario

Secondario

Secondario

Secondario

Secondario

Secondario

Primario

Primario

Secondario

Secondario

Secondario

Primario

Secondario

Secondario

Secondario

Secondario

Primario

Secondario

Secondario

Secondario

statistiche locali/ ISTAT
statistiche locali/ ISTAT

statistiche locali/ ISTAT

statistiche locali/ ISTAT

statistiche locali/ ISTAT

statistiche locali/ ISTAT

statistiche locali/ ISTAT

statistiche locali/ ISTAT

statistiche locall/ ISTAT

questionario visitatori

questionario visitatori

HBenchmark

statistiche locali

statistiche locall

Destinazione

questionario visitatori

questionario imprese

questionario residenti

questionario

operatorifliste online

questionario residenti

statistiche locali/ ISTAT

statistiche locali/ ISTAT

statistiche locali/ ISTAT

APT GARDA
APT GARDA

APT GARDA

APT GARDA
APT GARDA

APT GARDA

APT GARDA

APT GARDA

da calcolare presenze/arrivi

APT GARDA

APT GARDA

APT GARDA

100%

comunale

comunale

comunale

comunale



CLEAN UP DAYS RESIDENZE D’ARTE
GT COMMUNITY SQUARE

INVEST IN THE PAST: ADOTTA UN SEABIN ‘
ENRICH OUR TOMORROW ColLAB - AGORA

GARDA TRENTINO PER TUTTI
4 EVER «STAY» YOUNG

PROGETTO AUTOSTOP
FUND THE WAY TO OPEN YOUR MIND
GT EXPERIENCE SAVE & SHARE /FOOD BAG 4 GOOD

JOBS4ALL






QUESTIONARI

CONTRIBUTO ECONOMICO

SICUREZZA
ENOGASTRONOMIA AFFOLLAMENTO

ESPERIENZE CULTURALI TRAFFICO AEEITTI

EDUCAZIONE DELL'OSPITE

PARCHI E AREE NATURALI INTERAZIONE CON LA

BUSRGO FAUNA SELVATICA

CONSUMO DEL SUOLO
COMPETENZA
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LA CONSULTAZIONE

39 1294 184

Attori del Questionaridi  Indicatori GSTC
pubblico, privato residenti e ospiti
e societa civile
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@ Confine superato
Confine non quantificato

cambiament;
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Economy

Realizzato
CON la
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Realizzato
VERSO la
comunita

TRE PILASTRI

Realizzato
DALLA
comunita

Realizzato
PER la
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Community

Positive
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VERSO UNA WELLBEING TRENTINON

ECONOMY

«Eeenermia Turismo o i
che persegue il S
benessere umano
ed ecologico»

(L. Flioramonti et. al, 2022)

Grafica: MACA su K. Raworth (2017)




VERSO UNA WELLBEING TTNON
ECONOMY

Cestione del Benessere del Accessibilita e Filiera Locale
Flussi Turistici | avoratori INnclusione e Sostenibile



Turismo come
Bene Comune

Turismo a servizio

del territorio e non

territorio a servizio
del turismo

Fonte: D. Gallo, ETIFOR (2018)
Grafica: The Tourism ColLab

POSITIVE

Realizzato Realizzato
CON la DALLA
comunita comunita

Realizzato Realizzato
VERSO la PER la
comunita comunita

Coinvolgimento

Assunzione di responsabilita



ey VERSO UN TURISMO COMMUNITY
POSITIVE

TRENTINO

Educazione La Qualita La Comunita al
dell'Ospite dell’Abitare Centro

Servizi al Residente Conservazione del
Patrimonio
Culturale



- VERSO UN TURISMO NATURE

POSITIVE

Global Goal For
Nature

Arrestare e invertire ) '
la perdita di X

biodiversita entro |l
2030 con un

recupero completo
entro il 2050

(Locke, Harvey, et al., 2021)




VERSO UN TURISMO NATURE
POSITIVE

Conservazione Efficientamento Efficientamento
della Biodiversita Energetico ldrico e Qualita
dell’Acqua

Riduzione e Mobilita Emissioni e
Gestione dei Rifiuti Sostenibile Adattamento alla
Crisi Climatica

TRENTINO “



TRE PILASTRI

cambiament;
climatici

Realizzato Realizzato
CON la DALLA
comunita comunita

Realizzato Realizzato
VERSO la PER la

comunita comunita

Wellbeing Economy Community Positive Nature Positive
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